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n este numero del Boletin Cuatrimestral de Turismo

se realiza una labor para intensificar la discusiéon sobre

la generacion de estadisticas de turismo tomando como
referencialosavancesregistradosenlosultimosafos.Unagranparte
del trabajo estadistico que se realiza en este momento corresponde
a la construccion de variables para analizar el comportamiento de
la oferta de bienes y servicios turisticos. Precisamente, existen
diversos productos estadisticos tanto de informacion basica como
derivada, de manera recurrente y sistematizada, consolidados
por el trabajo realizado en conjunto con el Instituto Nacional de
Estadistica y Geografia (INEGI).

En la generacion de estadisticas sobre turismo se cuenta con un
participante activo como el INEGI que provee instrumentos tan
importantes como los Censos Econdmicos (incluido el censo de
los corredores y zonas turisticas del pais); el Directorio Estadistico
Nacional de Unidades Econémicas (DENUE) o la Cuenta Satélite del
Turismo de México (CSTM).

No obstante, se requiere considerar el analisis de la informacion
recabada, considerando la vision temporal y los distintos niveles
de agregacion geografica y estructural. Por este motivo, es preciso
ofrecer contenidos de calidad para dar a conocer la informacion
de forma clara porque las estadisticas observadas en su conjunto
pueden representar una herramienta fundamental para facilitar la
toma de decisiones.

ElInimero 41 delBoletinCuatrimestralde Turismo, correspondiente
al segundo cuatrimestre de 2014, cuenta con la colaboracién del
INEGI. En el primer documento se sefala que ademas de fungir
como coordinador del Sistema Nacional de Informacion Estadistica
y Geografica (SNIEG), dicho instituto suministra a la sociedad y a
las unidades de Estado informacion de interés nacional, a efecto de
coadyuvar al desarrollo nacional bajo los principios de accesibilidad,
transparencia, objetividad e independencia.
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En el segundo documento del Boletin, se presenta la evolucion
de algunas variables clave de la CSTM. En este caso, se despliega
un analisis comparativo entre la evolucion del monto en pesos de
los componentes turisticos relevantes en el periodo 2003-2012
y el cambio anual en su nivel de participacion en la estructura
del Producto Interno Bruto Turistico (PIBT). Este tipo de
representaciones plantea la posibilidad de entender no solamente
que el crecimiento de una actividad es importante por si mismo,
sino también reflexionar sobre la dinamica de crecimiento respecto
al total de actividades turisticas.

Al final del presente Boletin Cuatrimestral se encuentra un anexo
estadistico que expone el comportamiento de las principales
variables turisticas internacionales y nacionales al segundo
cuatrimestre de 2014. Se invita a nuestros lectores a consultar
http://datatur.sectur.gob.mx/ para obtener mayor detalle y
ampliacion de la informacion.
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Resumen

Durante el periodo enero-agosto de 2014 las llegadas de turistas
internacionales a México y las divisas generadas a lo largo de su estadia
continuaron ubicandose en niveles historicos, superando los observados
en 2008. El comportamiento de ambas variables ocurre en un contexto de
moderada actividad de la economia mundial observada durante la primera
mitad de 2014, lo que ocasioné que las perspectivas de crecimiento para
todo el ano fueran revisadas a la baja por parte del Fondo Monetario
Internacional (FMD).

Como el crecimiento mundial en el primer semestre de 2014 fue mas lento
de lo previsto, segun la publicacion de octubre de 2014 sobre las Perspectivas
de la Economia Mundial,’ para todo el afio 2014 se esta proyectando un
incremento de 3.3%. La cifra anterior corresponde a 0.4 puntos porcentuales
menor a lo proyectado en la edicion de abril de 2014 de las mismas
perspectivas, mientras que la proyeccion de crecimiento para 2015 también
fue ligeramente menor, considerando la proyeccion de 3.8%.

En lo referente a la actividad econdémica de México, la Secretaria de Hacienda
y Crédito Publico (SHCP) estimo un crecimiento de 2.7% en el valor real del
Producto Interno Bruto (PIB) para 2014 y de 3.7% en 2015 (términos reales,
de acuerdo al marco macroeconémico y estimacion de las finanzas publicas
2014-2015).

En el segundo cuatrimestre de 2014 se observé lo siguiente:

Las llegadas de turistas internacionales a México se ubicaron en 9.8
millones de llegadas, monto equivalente a un aumento de 20.4%
respecto al mismo periodo de 2013, luego de que en el primer
cuatrimestre de 2014 aumentaron 17.6%.

Los ingresos derivados de las llegadas de visitantes internacionales a
México continlian recuperandose. Durante el segundo cuatrimestre
de 2014 la captacion de divisas por visitantes internacionales a
México sumo 5 mil 372 millones de ddlares, monto equivalente a un
incrementode 21.1%respectoalmismoperiodode 2013, continuando
consutendenciaal alza observada desde el tercer cuatrimestre
de 2011.

1 World Economic Outlook (WEO por sus siglas en inglés). 5
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El gasto medio de los visitantes internacionales ascendio a
202.1 ddlares, nivel que significé un aumento de 17% respecto
al mismo periodo de 2013.

Las salidas de residentes de México al exterior durante el
segundo cuatrimestre de 2014 fueron 30 millones, un aumento
marginal de 0.1% respecto al observado en el mismo periodo del
ano pasado con 29.9 millones de salidas.

Durante el segundo cuatrimestre de 2014 se registré el arribo
de 5.7 millones de pasajeros en vuelos internacionales, 10.8%
por arriba del volumen de arribos observado en el mismo
periodo del 2013, continuando con una racha de diez
cuatrimestres con variaciones positivas a partir del segundo
cuatrimestre de 2011.

Las llegadas de vuelos internacionales ascendieron a 49 mil
210vuelosenelsegundo cuatrimestrede 2014, equivalente
aunincremento de 7.9%, sunovena alza consecutiva después
de una racha de tres cuatrimestres simultaneos de
variaciones negativas, en el Gltimo cuatrimestre de 2010
(7.5%) ylos dos primeros del 2011 (1.8%y 3.3%,respectivamente).

El porcentaje de ocupacion hotelera total fue de 58.3% en el
segundo cuatrimestre de 2014, frente al 56.9% observado en
el mismo periodo de 2013.

I_l DATATUR®

Turismo Mundial

En la quinta entrega del Barometro
OMT de Turismo Internacional se
sefalé que durante los primeros
ocho meses de 2014 las llegadas de
turistas internacionales se ubicaron
en 781 millones de llegadas, nivel
superior en 36 millones respecto
a las observadas en el mismo
periodo de 2013 y equivalentes a un
crecimiento anual de 4.8%. Con este

resultado, el turismo internacional
sigui6 creciendo por arriba del
3.8% que indicaba la tendencia
a largo plazo proyectada por la
Organizacion Mundial del Turismo
(OMT) para el periodo 2010-2020.

Desempeio por regiones
El mayor crecimiento del periodo

. /4 ’ 3
se registro en las Americas,
6



con un aumento de 7.8% en las
llegadas de turistas internacionales,
correspondiendo a México alcanzar
un nivel de dos digitos (19.0%), el
mas alto del periodo entre los paises
que integran dicha region.

Por subregiones, Asia Meridional
(7.8%) y el Norte de Europa (7.6%)
fueron las que arrojaron los mejores
resultados junto con el Nordeste
Asiatico (7.0%) y Europa meridional
mediterranea (6.6%).

Europa registré un crecimiento
de 4.2% en las llegadas de turistas
internacionales durante el mes de
agosto, mientras que en Africa, el
nimero de turistas internacionales
aumenté un 3.1% y en Oriente
Medio habrian aumentado, segun
estimaciones preliminares de la
OMT, un 3.0%.

Asimismo, se destaca el desempefo
favorable de Europa Meridional
y Mediterranea con un 7.4%. El
crecimiento de las llegadas fue mas
débil en el Sureste Asiatico con 2.0%,
en contraste con los resultados
favorables que registré en 2012 y
2013.

La OMT estima que en el afo
2014 la llegada de turistas
internacionales cierre por encima
de las expectativas. Asi, para el afo
2014 se espera que las llegadas
de turistas internacionales se
incrementen entre un 4.0% y un
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4.5%, ligeramente por arriba de la
prevision a largo plazo de la OMT,
que anticipaba un crecimiento de
3.8% anual para el periodo 2010-
2020.

Turismo Internacional de
México

Durante el segundo cuatrimestre
del 2014 las llegadas de turistas
internacionales a México se
ubicaron en 9.8 millones de llegadas,
monto equivalente a un aumento de
20.4% respecto al mismo periodo
del 2013, luego de que en el primer
cuatrimestre de 2014 aumentara
17.6%.

Cabe sefalar que sus principales
componentes registraron un
comportamiento similar con relacién
al observado a nivel agregado en
el lapso sefalado. Mientras que la
llegada de turistas de internacion se
ubicé en 5.3 millones en el periodo
mayo-agosto de 2014, esto es
10.2% mayor del nivel observado en
el mismo periodo de 2013;lallegada
de turistas fronterizos ascendio
a 4.6 millones, con un aumento
del 34.8% respecto al segundo
cuatrimestre de 2013.
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Personas Gasto Gasto Medio

Miles de |mayolagosto | Millones | mayo/agosto mayolagosto

ersonas de Doélares
P 14/13 délares 14/13 1413
Visitantes | 95577 3.5% 5,372 211% | 2021 | 17.0%
Internacionales a México

A. Turistas 9,841 20.4% 4,749 25.6% 482.6 4.3%
En franjas fronterizas 4,566 34.8% 266 36.1% 58.3 1.0%
Turismo al interior 5,275 10.2% 4,483 25.0% 849.8 13.4%
B. Excursionistas 16,736 -4.4% 623 -5.1% 37.2 -0.7%
En franjas fronterizas 15,387 -6.8% 523 -9.2% 34.0 -2.6%
En cruceros 1,350 34.2% 100 24.2% 74.2 -7.4%

Fuente: Sectur con informacién del Banco de México.

De acuerdo con informacion del Banco de México, en los primeros ocho
meses de 2014 se registr6 un aumento de 3.5% en el nimero de visitantes
internacionales a México comparado con el mismo periodo del afio anterior.
La llegada de turistas internacionales también aumentd en 20.4%, superando
los 9.8 millones de turistas.

Turismo de Internacion

Las llegadas por turismo de internacién sumaron 5.3 millones en el segundo
cuatrimestre de 2014, aumentando 10.2% durante los primeros ocho meses
de 2014, comparado con los mismos meses del afo anterior; donde el 86.2%
ingreso via aérea y el 13.8% restante lo hizo por via terrestre.

6.00 -
5.00 _
4.00 -
3.00 1
2.00 1
1,00 -

Turistas Internacionales de Internaciéon
(millones de personas)

0.00

11-08111-08 1-09 11-09111-09 I-10 1I-10111-10 I-11

1-1111-111-12

Fuente: Banco de México. Estadisticas de Balanza de Pagos, octubre de 2014.

1-1211-12 1-13 11-13111-13 1-14 1I-14

Cuatrimestre
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Turismo Fronterizo

En el segundo cuatrimestre de 2014 la llegada de turistas fronterizos sumo
4.6 millones de llegadas lo que significé un incremento de 34.8% respecto al
mismo periodo del 2013.

Con referencia a las llegadas de los excursionistas fronterizos a México,
ascendieron a 15.4 millones de llegadas en el segundo cuatrimestre
de 2014, equivalente a una caida del 6.8% respecto al mismo periodo
de 2013. En contraste, la entrada de excursionistas en cruceros se
increment6 durante el segundo cuatrimestre de 2014: los visitantes sin
pernocta que arribaron via crucero ascendieron a 1.3 millones, equivalente
a un incremento anual del 34.2%, después de que durante el primer
cuatrimestre de 2014 aumentara 24.4%.

Ingreso de Divisas

Durante el segundo cuatrimestre de 2014 la captacion de divisas por
visitantes internacionales a México sumé 5 mil 372 millones de dblares,
monto equivalente a un incremento de 21.1% respecto al mismo periodo
de 2013, continuando con su tendencia al alza observada desde el tercer
cuatrimestre de 2011.

El gasto medio de los visitantes internacionales ascendié a 202.1 ddlares en
el segundo cuatrimestre de 2014, nivel que signific6 un aumento de 17%
respecto al mismo periodo de 2013. Este desempeno estuvo en linea con el
gasto medio que realizaron los turistas de internacion por 849.8 délares en el
segundo cuatrimestre de 2014, equivalente a un aumento de 13.4%.
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Gasto medio de los turistas
internacionales de internacion
(dolares)

~
N
IS

P S R RS N S S S S SR

11-08 I11- 08I09 II 09III09 I 10 II 1OIII 10I11 II 11III 11 I12 II 12111-12 1-13 1l- 13III 13 1-14 II 14

Fuente: Banco de México. Estadisticas de Balanza de Pagos octubre de 2014. Cuatrimestre

El gasto medio de los excursionistas fronterizos tuvo una caida de 2.6%
en el periodo mayo-agosto de 2014, luego de que el primer cuatrimestre
del afio cayb 4.4% en relacion al mismo periodo del 2013. En esta linea, el
gasto medio de los pasajeros en cruceros se redujo 7.4% durante el segundo
cuatrimestre de 2014, continuando su tendencia a la baja observada en siete
cuatrimestres previos.

El gasto total de los turistas internacionales en el periodo de referencia sumo
4 mil 749 millones de ddlares, equivalente a un incremento del 25.6%. Por
su parte, el gasto del turismo de internacién sumé un monto de 4 mil 483
millones de ddlares durante el segundo cuatrimestre de 2014, esto es un
aumento de 25.0% en relacion al mismo lapso de 2013. Asimismo, ingresaron
523 millones de doélares por excursionismo fronterizo durante el segundo
cuatrimestre de 2014, monto inferior en 9.2% al de igual lapso de 2013.

En el segmento de excursionistas internacionales, el gasto realizado
en periodo mayo-agosto de 2014 ascendié a 623 millones de ddlares,
monto equivalente a una caida de 5.1%. La reduccion se explica porque
el aumento de 24.2% en los gastos realizados durante el mismo lapso
por pasajeros en cruceros estuvo acompafado por una caida del gasto
realizado por los excursionistas fronterizos de 9.2%, en relacion al
segundo cuatrimestre de 2013.

Visitantes Internacionales de México al Exterior

Las salidas de residentes de México al exterior durante el segundo
cuatrimestre de 2014 fue de 29.9 millones, nivel que significo li(l’;
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aumento marginal de 0.1% respecto del observado en el mismo periodo del
2013 pasado con 28.6 millones de salidas.

El flujo de turistas internacionales se situ6 en 6.4 millones de salidas,
equivalente a un incremento de 24% en tasa anual, desempeio que
estuvo acompanado por una caida observada de 4.9% de excursionistas
internacionales. Durante el segundo cuatrimestre de 2014, la salida de
turistas fronterizos ascendié a 2.7 millones, lo que significé un incremento
de 81.8% en comparacion al mismo periodo de 2013.

Il. VISITANTES INTERNACIONALES DE MEXICO AL EXTERIOR

Personas Gasto Gasto Medio
Miles de | Mayolagosto | Millones | mayo/agosto mayo/agosto
ersonas de Dolares
P 14113 ddlares 14/13 14/13
Visitantes
Internacionales de 29,924 0.1% 3,278 9.6% 109.6 9.5%
México al Exterior
A. Turistas 6,441 24.0% 2,312 15.2% 359.0 7.1%
Turismo al exterior 3,738 0.9% 2,137 11.4% 571.5 10.5%
En franjas fronterizas 2,703 81.8% 176 96.1% 64.9 7.9%
B. Excursionistas 23,483 -4.9% 966 1.7% 411 3.4%

Fuente: Sectur con informaciéon del Banco de México.

En lo que respecta a los egresos, se reportd un gasto de los visitantes
internacionales de México al exterior de 3 mil 278 millones de délares durante
el segundo cuatrimestre de 2014, nivel 9.6% por arriba del monto observado
enigual periodo del 2013.

El gasto de turistas internacionales de México al exterior (egresivos y
fronterizos) ascendié a 2 mil 312 millones de doélares durante el segundo
cuatrimestre de 2014, nivel que significé un repunte de 15.2% respecto al
segundo cuatrimestre de 2013. Por su parte, el gasto de los excursionistas
que salieron del pais se ubicd en 966 millones de dodlares para experimentar
una reduccion anual de 1.7%, después de registrar una caida de 4.5% en el
primer cuatrimestre de 2014.

11
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Gasto de visitantes internacionales
de México al exterior
(millones de doélares)

O R A e e B o LN S S AR S A A B
11-08 111-08 1-09 11-09111-09 I-10 11-10111-10 I-11 =11 11111 1-12 111211112 1-13 11-1311-13 1-14 11-14

Fuente: Banco de México Estadisticas de Balanza de Pago, octubre 2014.

Cuatrimestre

Durante el segundo cuatrimestre de 2014, el superavit de la balanza turistica
se ubicé en 2 mil 94 millones de ddlares, para registrar un incremento de
44.7%, luego de que en el segundo cuatrimestre de 2013 dicho saldo creciera
24.2%.

Balanza turistica de México

(millones de ddlares)
3,200 ~
2,700 A
2,200 A
1,700 H
1,200 o

~plondiniioddalin

II08III08I09 II09III 09I 10 1-10 11I- 10I11 II 1111 11 I 12 II 12111- 12I13 II 1311-13 1-14 II 14

Fuente: Banco de México. Estadisticas de Balanza de Pagos, octubre de 2014. Cuatrimestre

La Balanza turistica muestra un saldo positivo de 4,992.3 millones de délares
para los primeros ocho meses de 2014, lo que representa un incremento de
33.2% respecto al periodo enero-agosto de 2013.

Transportacion Aérea

Durante el segundo cuatrimestre de 2014 se registré el arribo de 5.7 millones
de pasajeros en vuelos internacionales, 10.8% por arriba del volumen de

12
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arribos observado en el mismo periodo del 2013, continuando con una racha
de variaciones positivas consecutivas a partir del primer cuatrimestre de
2010.

Las llegadas de vuelos internacionales ascendieron a 49 mil 210 vuelos en
el segundo cuatrimestre de 2014, equivalente a un incremento de 7.9%,
su novena alza consecutiva después de una racha de tres cuatrimestres
simultaneos de variaciones negativas. En el periodo mayo-agosto de 2014 la
llegada de pasajeros nacionales en vuelos regulares se ubic6 en 11.7 millones
de pasajeros, lo que significé un aumento de 7.3% con respecto al segundo
cuatrimestre de 2013.

Turismo doméstico (destinos seleccionados)

Las cifras del turismo nacional correspondientes al segundo cuatrimestre de
2014 en algunos destinos seleccionados para las ubicaciones en centros de
playa y en ciudades presentaron, con excepcion de las ciudades fronterizas y
del interior, un incremento en relacién al mismo periodo de 2013.

IV. PORCENTAJE DE OCUPACION HOTELERA*

Variaciéon 14 11-13

2014-1I Il
Porcentaje de ocupacién
hotelera
Centros de Playa 64.1 2.80
A. Integralmente Planeados 68.7 2.55
B. Tradicionales 52.5 3.1
C. Otros 724 2.35
Ciudades 53.3 0.13
A. Grandes ciudades 61.1 0.25
B. Ciudades del interior 47.4 -0.09
C. Ciudades Fronterizas 48.0 -1.74
Total 58.3 1.38

* Cifras preliminares. En el caso de la categorizacion de la ocupacion hotelera, cada
una de las agrupaciones se presentan solo de manera ilustrativa.
Fuente: Monitoreo DataTur, SECTUR
El porcentaje de ocupacién hotelera total fue de 58.3% en el segundo
cuatrimestre de 2014, frente al 56.9% observado en el mismo periodo de
2013. Considerando los diferentes tipos de destinos, con excepcién de las

ciudades fronterizas y del interior, se registraron porcentajes de ocupacion
13
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ligeramente mayores en el periodo mayo-agosto de 2014 en relacion al
mismo periodo reportado un afo antes.

Ocupacion hotelera
65.0 - (porcentajes)

60.0 - —
55.0 1 — ml=
50.0 A ] M — ]
45.0 - —
40.0 +
35.0 ~
30.0 A
25.0 f
20.0 +
15.0 -
10.0

11-08 111-08 1-09 11-09 11I-09 I-10 [I-10 1I-10 I-11 H-1111-11 1-12 [-12111-12 1-13 [-13 11I-13 1-14 1I-14
Cifras preliminares. Cuatrimestre
Fuente: SECTUR, Monitoreo DataTur.

La llegada de turistas nacionales a hoteles se ubicdé en 26.9 millones de
turistas en el periodo mayo-agosto de 2014, equivalente a un incremento
anual de 9.2% respecto al mismo lapso de 2013. Por su parte, los turistas
nacionales noche ascendieron a 45.6 millones de turistas, equivalente a un
aumento de 4.7%, respecto al periodo mayo-agosto de 2013.

Llegada de turistas y turistas noche
(miles)

55,000 -
45,000 - _ a
35,000 -
25,000 -

15,000 A

11-08 111-08 1-09 11-09 11-09 1-10 11011110 111 1111 11111 112 112 111-12 1-13 11113 111-13 1-14 1114

OlLlegada de turistas OTuristas noche

Fuente: SECTUR, Monitoreo DataTur. Cuatrimestre
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Colaboracion del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI)

Ademas de fungir como coordinador del Sistema Nacional de Informacion
Estadistica y Geografica (SNIEG), el INEGI proporciona a la sociedad y a las
unidades de Estado informacion de interés nacional, a efecto de coadyuvar
al desarrollo nacional bajo los principios de accesibilidad, transparencia,
objetividad e independencia.

Asi, para el analisis del sector turistico del pais se cuenta con diversos
productos estadisticos tanto de informacién basica como derivada, de manera
recurrente y sistematizada, que mediante un calendario de Informacion de
Interés Nacional (IIN) garantiza el libre acceso a todos los usuarios, el mismo
dia 'y hora.

Los argumentos vertidos son responsabilidad exclusiva del autor y no reflejan
necesariamente los de la Secretaria de Turismo.

16



1. Introduccion

El sector turistico se compone de
multiples actividades econdmicas
significativas y dinamicas,
colaborando con un importante
aporte a la economia gracias a la
generacion de empleos, la captacion
dedivisasyaunacorriente constante
de ingresos.

Por lo anterior, la cuantificacion de
las transacciones econdmicas que
suceden alrededor del sector resulta
compleja, por lo que es menester
contar con numerosos esquemas
estadisticos para efectuar una
caracterizacion detallada del
mismo, que incorpore tanto los
ingresos aportados por el sector
como los insumos requeridos para la
generacion del valor agregado.

Lo anterior puede servir para
denotar la  importancia de
la inversion en el sector; las

caracteristicas y el numero de
visitantes internacionales al pais
o de los propios mexicanos que
se trasladan de un lugar a otro al
interior de la Republica Mexicana;
los sitios de recurrencia por los
visitantes; los centros de hospedaje
y el medio de transporte; el gasto
de residentes y no residentes con
motivos turisticos; y que permita
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medir el impacto que ejerce el
turismo en el resto de la economia.

Entre los principales instrumentos
estadisticos para realizar dicha
caracterizacion se encuentran los
que devienen de la propia Secretaria
de Turismo, que cuenta con un
sistema de informacion estadistica
que incluye proyectos como el
DATATUR, el Compendio Estadistico
del Turismo en México y el Atlas
Turistico de México. Adicionalmente,
se cuenta con informacion de
otras dependencias de la propia
Secretaria, como el Fondo Nacional
de Fomento al Turismo (FONATUR),
el Consejo de Promocion Turistica
de México (CPTM) y el Instituto de
Competitividad Turistica (ICTUR).

Asimismo, se puede mencionar
la disposicion de registros
administrativos provenientes de
dependencias puUblicas y privadas
como el Banco de México, la Unidad
de Politica Migratoria (UPM) de
la Secretaria de Gobernacion
(SEGOB), Caminos y Puentes
Federales (CAPUFE) de la
Secretaria de Comunicaciones y
Transportes (SCT), y el Instituto
Mexicano del Seguro Social
(IMSS), entre otras fuentes que
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van mas alld de lo mencionado en
el presente articulo.

Por lo que respecta al INEGI,
la apuesta estadistica para la
determinacion  del  fendémeno
turistico resulta muy variada vy
oportuna, y viene a complementar
la informacion que generan los
organismos coadyuvantes del sector
turismo, antes mencionados.

Desde la frontera del INEGI es
factible mencionar la disponibilidad
de informacion que se genera
para satisfacer la demanda de los
usuarios, que pasa de instrumentos
tan importantes como los Censos
Econémicos (incluido el censo de
los corredores y zonas turisticas
del pais), el Directorio Estadistico
Nacional de Unidades Econdmicas
(DENUE), o la Cuenta Satélite del
Turismo de México (CSTM), siendo
este Ultimo producto el propoésito de
la narrativa del presente articulo.

Asimismo, es menester mencionar
la aportacién, sobre todo
metodoldgica y conceptual,
que se genera desde las instancias
de organizacion que provee el
Sistema Nacional de Informacion
Estadistica y Geografica (SNIEG),
que permite a las unidades de
Estado trabajar a través de grupos
colegiados  (Comités  Técnicos
Especializados, CTE) en el analisis
de la informacién disponible para su
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aprovechamiento en la planeacion,
en la generacion de propuestas
metodoldgicas para ampliar la
oferta de datos, en impulsar el
desarrollo de nuevas investigaciones
que permitan mejorar la estadistica
disponible, entre otras actividades
de coordinacion.

2. El turismo en las
estadisticas del INEGI

Ademas de coordinador del Sistema
Nacional de Informacion Estadistica
y Geografica (SNIEG), el INEGI
suministraalasociedadyalasunidades
de Estado informacion de interés
nacional, a efecto de coadyuvar al
desarrollo nacional bajo los principios
de accesibilidad, transparencia,
objetividad e independencia.

Como ya se mencion6 lineas
arriba, para el analisis del sector
turistico del pais se cuenta con
diversos productos estadisticos
tanto de informacion basica como
derivada, de manera recurrente
y sistematizada, que mediante
un calendario de Informacion de
Interés Nacional (lIN) garantiza el
libre acceso a todos los usuarios, el
mismo dia y hora.

2.1 Censos Econémicos (CE)*

Los Censos Econdémicos proporcionan
informacion de las caracteristicas
de los establecimientos productores
de bienes, comercializadores de

1 http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/Proyectos/ce/Default.aspx
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mercanciasyprestadoresdeservicios
a nivel nacional de practicamente
todas las actividades econdmicas
que se efectuan en el pais, excepto
las agricolas, ganaderas y forestales
(que se captan mediante el Censo
y encuestas agropecuarios), con el
mas amplio nivel de detalle sectorial
y geografico y con una recurrencia
quinquenal. Por ahora, lainformacion
mas reciente con el nivel de detalle
mencionado proviene del Censo
econémico 2009, aunque este afo
2014 se ha levantado un nuevo
Censo Econdémico con un universo
aproximado de 5.7 millones de
establecimientos.

Entre la informacion que
proporcionan los CE se destaca el
nimero de unidades econdmicas
relacionadas con el turismo, nUmero
de establecimientos, personal
ocupado, gastos, ingresos, valor de
activos fisicos totales, entre otras,
con un desglose a nivel nacional,
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estatal y municipal, disponible en
resultados preliminares a finales de
2014 y definitivos en 2015.

Estadisticas de Turismo con base
en los resultados de los Censos
Econdmicos

Con la intencién de contar con
un mayor nivel de detalle y poder
identificar de manera sistémica
las actividades de apoyo para el
turismo (conexas), se aprovecha el
levantamiento censal para recabar
informacion de los principales
corredores turisticos del pais, con el
nivel de desglose maximo posible.
Asi, desde el ano 2002, la SECTUR y
el INEGI vienen trabajando de forma
conjunta en la identificacion de las
actividades econémicas del turismo
por Area Geoestadistica Basica
(AGEB)? con la intencién de que en
las rondas censales se levante la
informaciéon que sirva de insumo
para la elaboracién de la CSTM.

2 Subdivisién de los municipios o delegaciones que conforman el pafs, utilizada por primera vez
en el X Censo General de Poblacién y Vivienda 1980. Su utilidad radica en permitir la formacion
de unidades primarias de muestreo y la organizacion de la informacién estadistica. Tiene tres
atributos fundamentales: a) es perfectamente reconocible en el terreno por estar delimitada por
rasgos topograficos identificables y perdurables; b) por lo general es homogénea en cuanto a sus
caracteristicas geograficas, econdmicas y sociales; ¢) su extension es tal que puede ser recorrida
por una sola persona. Las AGEB se clasifican en mas y menos urbanizadas, dependiendo de su
densidad de viviendas. http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/espanol/rutinas/glogen/default.

aspx?t=ehne&c=4394
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Cuadro 1. Valor Agregado Censal Bruto (Actividades Turisticas).

Valor agregado censal
bruto (miles de pesos)

721111 Hoteles con otros senicios integrados 29,641,657
722110 Restaurantes con senvicio completo 22,269,301
722411 Centros nocturnos, discotecas y similares 1,726,555

Fuente: INEGI. Censos Econémicos 2009.>

2.2El Directorio Estadistico Nacional de Unidades
Econdomicas (DENUE) *

Este Directorio permite identificar de manera actualizada
los establecimientos productores en el territorio nacional, asi como la
distribucién geografica y sus coordenadas de ubicacion. Adicionalmente
los responsables de la unidad econdémica pueden interactuar en linea.
En este sentido, es posible disponer de informacién relacionada con el
sector turismo, como la localizacién de los establecimientos que brindan
los servicios de alojamiento, restaurantes, bares, centrales camioneras,
parques, etcétera.

Imagen 1. DENUE

INSTITUTO MRCIONMNL
DE &6 TADIS TICA T GEDGRAFIR

Bl Duectorio Datackutos Bucicnsl s Snidades
-

Fuente: INEGI. Directorio Estadistico Nacional de Unidades Econémicas >

3 http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/espanol/proyectos/censos/ce2009/privado-paraestatal.asp
N http://www3.inegi.org.mx/sistemas/mapa/denue/default.aspx

° http://www3.inegi.org.mx/sistemas/mapa/denue/default.aspx
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2.3 El Sistema de Cuentas Nacionales de México (SCNM)°

Es el principal sistema estadistico del pais para cuantificar todos los flujos
econdmicos que devienen de las actividades econémicas como la produccion,
distribucion, consumo y acumulacion de bienes y servicios. Este sistema es
coherente y exhaustivo para la clasificacién y adicién de cada una de sus
transacciones, condicionando su registro como resultado de una y sélo una
actividad econdmica, por tipo de produccién y para cada productor.

Este sistema contable, aun cuando no dimensiona el sector turismo, ofrece
informacion detallada sobre las actividades vinculadas directamente al
mismo, como el producto generado por el transporte foraneo y aéreo, servicio
de alojamiento, o los restaurantes.

Cuadro 2. Producto Interno Bruto, por sector de actividad econémica.

(precios de 2008)
Producto Interno Bruto a precios de 2008, por sector de actividad econémica
SCN- _ -
SCIAN? Concepto 2011 2012 2013
(Variacién porcentual)

B1.b? Producto Interno Bruto, a precios de mercado 3.9 4.0 1.4
D.21-D.31 Impuesto a los productos, netos 3.9 a1 1.6
B1.1b> Valor agregado bruto a precios basi 3.9 4.0 1.4
48-49 Transportes, correos y almacenamiento 4.0 4.1 2.6
71 Servicios de esparcimiento culturales y deportivos, y otros servicios recreativos -0.7 2.9 3.4
72 Servicios de alojamiento temporal y de preparacién de alimentos y bebidas 1.5 5.4 1.8

Otros 3.3 4.7 1.6
" Se refiere a la codificacion del Sistema de Cuentas Nacionales 2008 y del Sistema de Clasificacién Industrial de América del Norte 2007.
23 Los cédigos se derivan del SCN 2008, modificados para uso del SCN de México.
" Cifras revisadas
" Cifras preliminares.

Fuente: INEGI. Producto Interno Bruto por actividad de los Bienes y Servicios, anual7.

2.4 Informacion de alta frecuencia®

Se refiere a la informacién con una mayor frecuencia que la anual sobre la
situacion econémica que guarda el pais. También da cuenta de procesos que
por su temporalidad, muestran la evolucion del desempefio econémico en
el corto plazo. En este sentido se incluye aquella que tiene una periodicidad
mensual y/o trimestral.

Indices de Precios: es un conjunto de indicadores de precios cuya
finalidad es medir a través del tiempo la variacion de los precios de
una canasta fija de bienes y servicios representativa

S http://www3.inegi.org.mx/sistemas/mapa/denue/default.aspx
7 http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/proyectos/cn/
8 http://www.inegi.org.mx/inegi/default.aspx?c=277

21



SECTUR |

SECRETARIA DE TURISMO

I_l DATATUR®

de consumo de los hogares y de la produccion nacional, y
sea consumidor o productor.

Cuadro 3. indice nacional de precios al consumidor mensual, sector econémico terciario.
(por origen de los bienes, clasificacion CMAE)

. i Comercio, Transporte y.
‘echa indice general restaurantes y i
hoteles

Ene 2013 107.7 110.1 93.0
Feb 2013] 108.2 110.6) 96.2
Mar 2013} 109.0 111.3 97.0
Abr 2013| 109.1 111.0 98.6
May 2013 108.7 111.4 98.8
Jun 2013 108.6 111.8] 99.2

Jul 2013 108.6 112.6 99.0
Ago 2013 108.9 112.0 98.3
Sep 2013, 109.3 112.0 98.2
Oct 2013 109.8 112.5 98.7
Nov 2013, 110.9 112.8 99.2
Dic 2013 111.5 113.7 100.5,
Ene 2014 112.5 115.0 102.0
Feb 2014 112.8 116.0 102.5)
Mar 2014 113.1 116.5]| 102.5
Abr 2014 112.9 117.9 102.6
May 2014 112.5 117.7 102.0
Jun 2014 112.7 118.1 102.3|

Jul 2014 113.0 119.2 102.8
Ago 2014/ 113.4 118.7 102.3

Fuente: INEGI. indices de Preciosg.

Encuesta Mensual de Servicios: proporciona informacién estadistica
de manera oportuna y permanente sobre las actividades de servicios
prestados a nivel nacional, con base en su comportamiento mensual.
Al servir como indicador del comportamiento de los servicios de
alojamiento, preparacion de alimentos y bebidas, esparcimiento y
culturales, o del transporte, coadyuva a la caracterizacion del
conjunto de actividades que dan soporte al sector turismo de México.

Gréfica 1. indice de ingresos totales por la prestacion de servicios privados no financieros segtin
sector, 2014

Julio

Junio

Mayo

Abril

Marzo

Febrero

Enero

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0 1200 140,0

W Servicios de alojamiento temporal y de preparacion de alimentos y bebidas
Servicios de esparcimiento, culturales y deportivos, y otros servicios recreativos

W Transportes, correos y almacenamiento

Fuente: INEGI. Encuesta Mensual de Servicios1 O

° http://www.inegi.org.mx/sistemas/indiceprecios/Estructura.aspx?idEstructura=112000200070
&T =%C3%8Dndices%20de%20Precios%20al%20Consumidor&ST=INPC%20Nacional
http://www.inegi.org.mx/sistemas/bie/cuadrosestadisticos/GeneraCuadro.aspx?s=est&nc=767&c=25354
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Estadistica del Comercio Exterior de México: brinda informacion sobre
el monto de las exportaciones e importaciones de los bienes de
consumo turisticos a nivel de fraccion arancelaria, como lentes para
sol, maletas, trajes de bafno, entre otros.

3.La Cuenta Satelite del
Turismo de México (CSTM)

El Sistema de Cuentas Nacionales
2008 recomienda a los paises
la construccién de cuentas
satélite orientadas al estudio de
actividades econdmicas particulares
relacionadas a un sector en
especifico, como lo es el turismo.
Dichas cuentas permiten organizar
los datos en un marco contable que
rebasa la frontera de medicion del
marco central de la contabilidad
tradicional, utilizando conceptos,
clasificaciones y normas contables
complementarias o alternativas.

México cuenta de manera
recurrente con seis cuentas satélite
como complemento del sistema
contable central, que le permiten
dimensionar de manera detallada
actividades que son fundamentales
para la vida nacional, como son:
i) medio ambiente (Cuentas
Econdémicasy Ecoldgicas);ii) trabajo
en el hogar que no tiene pago pero
que satisface necesidades de sus
integrantes, como alimentarse,

vestir o alojarse (Trabajo no
Remunerado de los Hogares); iii) el
aporte de las organizaciones civiles
a la sociedad (Instituciones sin
Fines de Lucro); iv) la produccion y
consumo de bienes para el cuidado
de la salud humana (Salud); v)
la aportacion econémica de las
actividades culturales (Cultura); y
vi) la actividad econémica asociada
al Turismo (tema de este articulo)!*

3.1 Colaboracion INEGI-SECTUR

En este contexto, conscientes de la
importancia que tiene la actividad
turistica en México y en el mundo,
asi como de la necesidad de contar
con un instrumento estadistico que
coadyuvara al analisis del sector y a
la toma de decisiones, la Secretaria
de Turismo, en colaboraciéon con
el INEGI, deciden emprender un
proyecto interinstitucional. En el afio
de 1997 el proyecto es encaminado
ala elaboraciéon de la Cuenta Satélite
del Turismo de México, tomando
como base el Tercer borrador de la
Cuenta Satélite del Turismo 1996 de
la OMT, las Recomendaciones sobre

11gn proceso de elaboracion se encuentra la medicion de las actividades relacionadas con la produccion,

adquisicion y uso de la vivienda (Vivienda).
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Estadisticas Turisticas 1993 (RET)
y el Sistema de Cuentas Nacionales
1993.

Los primeros resultados del trabajo
interinstitucional se vieron reflejados
en un esquema metodologico y
de clasificacion que sirvid de guia
para orientar la identificacion y
cuantificacion  del sector. Este
primer documento interno fue el
marco conceptual para caracterizar
la Cuenta Satélite del Turismo de
México.

3.2 A 15 anos de la cuenta
sateélite del turismo de
México

La descripcion del contenido de
la cuenta satélite en sus inicios
resulta importante para destacar
las caracteristicas del proyecto en
la actualidad, pues permite resaltar
los cambios técnicos realizados en
el tiempo, el aprovechamiento de
la nueva informacién disponible y la
ampliacion de los componentes de la
cuenta.

La estructura del comparativo se
realizaapartir delaofertaestadistica
que se ha venido generando desde
sus inicios hasta el presente, el uso
de los diferentes estandares para
la construccion de las cuentas, que
sufrieron algun tipo de refinamiento
técnico paraacoplarse alaactualidad
de la produccion de las economias;
y por ultimo, los clasificadores
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de actividades econdémicas
internacionales y a los clasificadores
nacionales de productos.

3.3 Los primeros resultados

La difusion de los primeros
resultados se efectud en el afio de
1999, considerando datos sobre
el equilibrio entre la oferta y la
demanda de bienes y servicios
turisticos, asi como el calculo del PIB
através del método de la produccion,
inserto en las cuentas de produccion
sectorizadas.

Asimismo, se realizd un primer
trabajo sobre la inversion bruta fija
del sector y algunos indicadores
no monetarios como el personal

ocupado. Destaca también la
apertura del consumo de los
turistas, como contrapartida de

la produccién, identificando tanto
el que generan los Vvisitantes
nacionales como el de los visitantes
internacionales, asi como de los
residentes del pais que viajan al
extranjero (solo gastos previos).

El esquema se complementa con
datos de las remuneraciones totales
y el excedente bruto de operacion.
Cabe destacar que esta primera
edicion present6 los datos en valores
corrientes.

El marco conceptual utilizado
descansa principalmente en el

estandar estadistico internacional
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denominado Sistema de Cuentas
Nacionales 1993. En el cual se
ofrecen detalles para la medicion
adecuada de los cuadros y cuentas
arriba mencionadas, de manera
exhaustiva y coherente, asi como
un sinnimero de indicaciones para
cada transaccion que se genera en
la econémica bajo la rubrica de la
actividad turistica. De hecho, en su
capitulo XXI denominado analisis
y cuenta satélite, se da un énfasis
especial a la implementacion
de cuentas sobre temas
preponderantes de la economia y
de su vinculo con otras actividades
como el turismo, la salud o el medio
ambiente.

La interpretacion y adaptacion del
SCN 1993 para la caracterizacion
del turismo como una cuenta
satélite dependiente del marco
central de la contabilidad nacional,
queda plasmada en los primeros
borradores de la Cuenta Satélite
del Turismo (tercero) desarrollado
por expertos internacionales
en estadistica bajo el auspicio
de la Organizacion Mundial del
Turismo (OMT). Los detalles para
la recolecta de la informacion que
sirviera de insumo para el desarrollo
de las cuentas quedan inscritas
en las Recomendaciones sobre
Estadisticas Turisticas (adoptadas
por la Comision de Estadistica de
las Naciones Unidas en 1993 vy
publicadas en 1994).
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El esquema se complementa con
los clasificadores utilizados, los
cuales contribuyen al ordenamiento
de las actividades econémicas de
manera sistémica con la intencion
de evitar controversias y errores
de interpretacion al contar con un
sustento metodoldgico basado en
una misma légica; asi éstos permiten
enmarcar la actividad turistica en el
SCN.

De tal forma se considera Ila
Clasificacion Internacional Industrial
Uniforme de las  Actividades
Turisticas (CIUAT), la Clasificacion
Internacional Industrial Uniforme de
todas las Actividades Econdmicas
(ClIV) revision 3 y la Clasificacion
Central de Productos (CCP),
conjuntamente se utilizaron el
Codificador de Actividades del
SCNM vy la Clasificacion Mexicana
de Actividades y Productos (CMAP)
clasificadores nacionales que en su
conformacion toman como referencia
las directrices internacionales.

Quiza las principales limitantes
de este primer proyecto eran, en
principio, la ausencia de valoraciones
a precios constantes, que permiten
dar seguimiento a la trayectoria del
sector turistico desde el punto de
vista de la produccion, eliminando los
efectos de la inflacion por medio de la
valoracion de los flujos de productos
alos mismos precios a que se ofrecian
en el afo definidko como base. Lo

cual permite ampliar el panorama
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para los tomadores de decisiones,
al ofrecer herramientas de analisis
mas apegadas a la realidad del
comportamiento del sector.

En lo referente a los estandares
internacionales, se observa que los
borradores de la Cuenta Satélite
del Turismo y las Recomendaciones
sobre Estadisticas Turisticas no
contemplaban por completo las
caracteristicas  particulares  del
sector en cada pais, el cual dadas
su cualidades no necesariamente se
comporta de manera homogénea.

Asimismo, que el SCN 1993
consideraba el analisis satélite
de actividades y sectores de alta
importancia para las economias,
sin dar mayores lineamientos para
la medicion de su impacto en la
economia de referencia.

3.4 Situacion actual

La CSTM actualmente presenta
resultados a precios corrientes y
constantesdelaofertayutilizacionde
bienesy servicios turisticos, la cuenta
de produccion total y sus respectivas
variables  macroeconémicas, la
formacion bruta de capital fijo, el
consumo turistico de los visitantes
residentes, dentro y fuera del pais, y
no residentes que visitan México; y
del consumo colectivo turistico; asi
como informacién de los puestos de
trabajo ocupados, remunerados e
indicadores no monetarios.
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Cabe mencionar que una de las
principales cualidades es que
se incorpora informacion de los
llamados casos especiales referentes
particularmente a las segundas
residencias con fines turisticos
y los tiempos compartidos (cuotas
de mantenimiento) en valores
corrientes y constantes; los cuales
requieren una atencion particular en
la definicién del consumo turistico.

En congruencia con los avances
a nivel internacional a raiz de la
actualizacion del SCN 1993, el
marco conceptual se modifica
tomando en consideracion las
nuevas disposiciones plasmadas en
el Sistema de Cuentas Nacionales
2008 (SCN 2008) particularmente
del Capitulo 29 denominado
Cuentas satélite y otras extensiones.
Conjuntamente se consideran las
Recomendaciones Internacionales
para Estadisticas de Turismo 2008
(RIET 2008) y la Cuenta Satélite de
Turismo: Recomendaciones sobre el
Marco Conceptual 2008 (CST: RMC
2008) versiones definitivas de los
borradores utilizados en la primera
version de la Cuenta, y que tienen su
origen en el seno de la OMT.

Asimismo, los distintos clasificadores
utilizados con anterioridad son
sustituidos por el Sistema de
Clasificacion Industrial de América
del Norte (SCIAN), clasificador
desarrollado con un Unico principio

de agregacion, el cual establece
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que las unidades de produccion
con procesos productivos similares
deben estar agrupadas, esto
como resultado de un proceso de
colaboraciéon entre las oficinas de
estadisticas de los Estados Unidos,
Canada y México a fin de contar
con una base que refleje la realidad
econémica de la region.

Bajo este mismo marco conceptual
se desarrollé la serie 2003-2011
base 2003 y la serie 2003-2012
base 2008 de la CSTM, utilizando el
SCIAN en su versién 2002 y 2007
respectivamente. Los cuales tienen
correspondencia con la Clasificacion
Industrial Internacional Uniforme
(ClIV) en su 3°y 4° revision. Si bien
las fuentes de informacién entre
ambas series no sufrieron cambios
drasticos, se actualizé lainformacion
proveniente de los CE del 2004 y
2009, de establecimientos publicosy
privados, asi como de la explotacion
de registros administrativos.

Se resalta que derivado del nuevo
enfoque de difusion implementado
a raiz del cambio de afo base
2008, se pone a disposicion de
los usuarios cuadros resumen
de las principales variables, una
monografia y cuadros estadisticos
coninformacion detallada en valores
corrientes y constantes de acuerdo
a sus diferentes necesidades, a
fin de coadyuvar al principio de
accesibilidad.
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Por otra parte, y debido a que en
la actualidad, cada vez es mas
importante contar con informacion
periédica y oportuna, y con la
finalidad de apoyar el diagnostico y
la toma de decisiones, desde el afio
2011 se cuenta con los Indicadores
Trimestrales de la Actividad Turistica
(ITAT).

Los indicadores senalados ofrecen
un panorama de la evolucién
macroecondémica trimestral de
las actividades relacionadas con
el turismo a través del Producto
Interno Bruto Turistico y el Consumo
Turistico Interior, con datos de
diversas fuentes de informacion
oportuna, elaborado con base en
los mismos principios y normas
contables del calculo anual de la
CSTM.

EI ITAT presenta una serie trimestral
que comprende desde el primer
trimestrede 2003 alprimer trimestre
de 2014, aho base 2008, lo que
permite cotejar su tendencia en el
tiempo. Cabe destacar que este tipo
de indicadores permite que México
se sume a paises como Canada y los
Estados Unidos, como productores
de este tipo de indicadores de
coyuntura que permiten conocer el
comportamiento de la actividad del
sector turistico de forma oportuna.
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4. Retos y desafios

Actualmente entre los grandes
retos que enfrentan las estadisticas
a nivel internacional en materia de
turismo promovidas por la OMT, es la
elaboracion de informacion referente
al turismo sustentable en el que se
toman en cuenta los efectos en el
medio ambiente como consecuencia
de la realizacion de las actividades
econdmicas relacionadas a este
sector.

Asimismo, salta a la luz la necesidad
de generar informacion a niveles sub-
nacionales, considerando que dadas
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las caracteristicas geograficas de los
lugares el turismo no se distribuye de
manera homogénea, lo que propicia
que el sector no tenga los mismos
efectos, para lo cual indicadores y un
PIB turistico a este nivel permitirian
ofrecer informacién de mayor utilidad
a los tomadores de decisiones.

En resumen, se hace referencia a
una Cuenta Satélite de Turismo en
constante actualizacion a partir
de nuevas y mejores fuentes de
informacion, clasificadores vigentes y
unmarco tedricoenarmoniaconotras
recomendaciones internacionales.
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1. Introduccion

En el contexto del estudio de la estructura de la Cuenta Satélite del Turismo
de México (CSTM) para contar con una herramienta que permita ejecutar
politica publica, el objetivo del presente documento es proporcionar una
breve descripcion de la evolucion de algunas variables clave de la CSTM. Son
especialmente interesantes los graficos presentados a lo largo del documento
porque se puede observar el pulso de las actividades turisticas en concreto
y también las representaciones graficas ofrecen fundamentos interesantes
para explicar la evolucion temporal de los Gltimos afos.

En términos generales, el presente documento presenta el desempefio por
actividad turistica considerando la evolucion de su monto en pesos con base
en 2008, durante el periodo 2003-2012 y su participacion afio con afio dentro
de la estructura del Producto Interno Bruto Turistico (PIBT). Considerando
este tipo de informacién estadistica se puede observar el desempefio por
actividades turisticas, por ejemplo, el desempefo positivo o negativo podria
definirse con base en su crecimiento y una serie de estadisticas descriptivas
relacionadas de manera directa o indirecta con la implementacion de politicas
publicas turisticas.

En este sentido, las politicas publicas son acciones en las que el gobierno
puede influir de alguna manera o cambiar las circunstancias de la actividad
turistica. Por ejemplo, disefar una estrategia integral de comunicacion activa
entre las actividades que presentan un crecimiento sostenido para fortalecer
las cadenas productivas en el sector de bienes turisticos; o también dirigir
los esfuerzos de inversion e innovacion para alguna clase de actividad en
especifico.

En primer lugar, la referencia a una cuenta considera la realizacién de una tabla
0 un conjunto de tablas que contienen el registro de aspectos determinados
de la vida econémica de un pais o sector, los recursos existentes y sus usos,
asi como los cambios en los activos durante un periodo determinado. Asi por
ejemplo, enlas Cuentas Nacionales se observa un esquema de organizacion de
la informacion estadistica sobre aspectos macroeconémicos: la produccion, el
consumo, el ahorro, la inversion, las transacciones financieras y las relaciones
econdmicas con el exterior, elaborados con base en formas de registro
contable, en cuadros o cuentas de partida doble.*

LINEGI (2013) “Historia del Sistema de Cuentas Nacionales de México, 1938-2000".
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En segundo lugar, la referencia al término satélite en el caso de la cuenta
satélite hace referencia a una relaciéon de subordinacién y dependencia de
los conceptos, definiciones, estructura y reglas de compilacion a un cuerpo
mayor, en éste caso al Sistema de Cuentas Nacionales vigente.

De ésta forma, las cuentas satélite ofrecen un marco vinculado a la
contabilidad central, que permite enfocar la atencién para el usuario en un
campo determinado o en aspectos de la vida econémicay social en el contexto
de las Cuentas Nacionales.

En este sentido, las Cuentas Nacionales definen a las industrias segln lo que
producen y como lo producen, sin embargo, al considerar el turismo habra
que considerar quién lo produce y para quién se produce, toda vez que quien
lo origina es un tipo de consumidor llamado visitante. Las cuentas satélite
ofrecen la oportunidad de medir actividades econdémicas que no estan
determinadas explicitamente, por ejemplo, las cuentas satélite del medio
ambiente; las de tecnologias de la informacion y las comunicaciones, salud y
del trabajo doméstico no remunerado.

2. Definicion de la Cuenta Satélite del Turismo

Una Cuenta Satélite del Turismo (CST) es la mejor representacion contable
de las actividades econémicas relacionadas con el turismo dentro de un
territorio. En este caso, considera estrictamente las actividades de los
visitantes, definidos como viajeros que hacen cierto tipo de viajes turisticos
en un pais, incluyendo a los residentes y no residentes, que dejan su entorno
habitual con cualquier finalidad principal que no sea la de ser remunerado por
una entidad residente en el lugar visitado?

2.1 Objetivo de la Cuenta Satélite del Turismo

En las Recomendaciones sobre el marco conceptual 2008 (ONU y OMT,
CST: RMQ) se establece como proposito: analizar minuciosamente todos los
aspectos de la demanda de bienes y servicios asociados con la actividad de
los visitantes, observar la interfaz operativa con la oferta de dichos bienes y
servicios en la economia y describir la manera como esta oferta interactla

2En opinién de Douglas C. Frechtling (2010), la CST deberia excluir definitivamente cualquier efecto del
gasto o de otras actividades de consumo realizadas por los residentes locales en su entorno habitual.
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con otras actividades econémicas. Toda vez que el turismo es un concepto
impulsado por la demanda, es legitimo dar particular relevancia a los
agregados que se centran en el gasto y el consumo dentro de una economia.

Cabe sefalar que dichos agregados no son la caracteristica principal de la CST,
cuyo objetivo central es el de proporcionar informacion detallada y analitica
sobre los diferentes aspectos del turismo: la composicion del consumo turistico
por productos, las industrias afectadas por las actividades de los visitantes y
sus relaciones con otras industrias, entre otros. No obstante, el contenido es
util porque proporciona indicadores clave de la magnitud del turismo.

2.2 Cuenta Satelite del Turismo de México (CSTM)

Enla historia de la planeacion y la politica turistica en México se ha evidenciado
la necesidad de contar con una medicion robusta del turismo y, a partir de ello,
contar con herramientas que conduzcan al disefio e instrumentacion de la
politica turistica sobre bases firmes.

De ésta forma, y desde hace casi dos décadas, se decidié elaborar la CSTM,
misma que se difundié por vez primera vez en 1999, considerando datos
sobre el equilibrio entre la oferta y la demanda de bienes y servicios turisticos,
asi como el calculo del PIB a través del método de la produccion, inserto en las
cuentas de produccion sectorizadas.

A la fecha, la CSTM ha tenido diferentes etapas de desarrollo, en las
cuales se han fortalecido y ampliado los resultados obtenidos, atendiendo
a la disponibilidad de informacion relevante y, sobre esta base, a las
recomendaciones internacionales promovidas en los foros internacionales
lideres en la materia.

Asi, la Cuenta Satélite del Turismo de México 2012," que publicé el INEGI
el 28 de abril de 2014 presenta los resultados a precios corrientes y
constantes de la oferta y utilizacion de bienes y servicios turisticos para el
periodo 2003-2012, la cuenta de produccion total y sus respectivas variables
macroecondémicas, la formacion bruta de capital fijo, el consumo turistico de
los visitantes residentes, dentro y fuera del pais, y no residentes que visitan

3 Los agregados de la CST se miden en términos de la moneda nacional del pais de referencia, tanto a
precios corrientes como a precios constantes.

4 Instituto Nacional de Estadistica y Geografia, INEGI (2014) “Sistema de Cuentas Nacionales de México;
Cuenta Satélite del Turismo de México, 2012 Preliminar, Base 2008. 35
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México; y del consumo colectivo turistico, ademas de los puestos de trabajo
ocupados remunerados e indicadores no monetarios.

3. Producto Interno Bruto Turistico (PIBT)

Durante el periodo 2003-2012, el valor nominal de los bienes y servicios
adquiridos directamente por los visitantes en nuestro pais se ubicé en
8.5% en promedio respecto al PIB nacional, considerando lo ocurrido en
2008 (8.6%);2010(8.7%); 2011 (8.4%);y 2012 (8.4%). Sin embargo, se
observa una tendencia creciente de su monto a precios constantes desde
el ano 2009, considerando la crisis financiera mundial y el episodio de
contingencia sanitaria por el brote de influenza AH1N1 en abril de 2009.

Grafico 1. Producto Interno Bruto Turistico
(monto a precios de 2008 y %PIB Nacional)
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Fuente: INEGI, Sistemas de Cuentas Nacionales de México. Cuenta satélite del turismo de México 2012.

Considerando el afio 2012, el valor real de los bienes y servicios de
seis rubros de actividad turistica contribuyeron con el 74% del total
del PIBT: Servicios inmobiliarios y de alquiler (23.6%); Artesanias y
otros bienes (14.8%); Restaurantes, bares y centros nocturnos (9.6%);
Transporte terrestre de pasajeros (9.5%); Comercio turistico (8.0%); y
Alojamiento (8.4%).
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Grafico 2. Aportacion de actividades turisticas seleccionadas al PIBT en 2012
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Fuente: INEGI, Sistemas de Cuentas Nacionales de México. Cuenta satélite del turismo de México 2012.

En lo que respecta al dinamismo del PIBT, presenté a lo largo del periodo
2003-2012 una variacion anual promedio de 2.2% en términos reales, nivel
0.5 puntos porcentuales menor al observado en la economia nacional.

Grafico 3. Variacion anual real del PIB total y Turistico (%)
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Fuente: INEGI, Sistemas de Cuentas Nacionales de México. Cuenta satélite del turismo de México 2012.

La trayectoria del PIBT a lo largo del periodo 2003-2012 ha sido similar a la
observada en el PIB nacional aunque con menor intensidad en la mayoria de los
anos, siendo en 2008 cuando se observo una mayor diferencia de crecimiento
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(1.9%) en términos reales. Esto explica una de las caracteristicas que se le
ha reconocido al turismo como un posible sector con una alta resiliencia,
dada su capacidad de recuperacion, esto es, la flexibilidad y capacidad de
adaptacion a las condiciones cambiantes y recuperacion ante los choques
adversos.> El turismo se ha ajustado rapidamente a los choques externosy se
ha recuperado a los niveles de crecimiento cercanos al 3% real que ostentaba
antes de la crisis de 2009.

Considerando la estructura del PIBT, a continuacion se presenta un analisis
comparativo entre la evolucion del monto en pesos de seis componentes de
las actividades turisticas en el periodo 2003-2012 y el cambio anual del nivel
de su participacion en la estructura del PIBT. Este tipo de representaciones
plantea la posibilidad de entender no solamente que el crecimiento de una
actividad es importante por si mismo, sino también reflexionar sobre la
dinamica de crecimiento respecto al total de actividades turisticas.

3.1 PIBT: Servicios inmobiliarios y de alquiler

Considerando el Grafico 4, se observa que los servicios inmobiliarios y de
alquiler tienen un crecimiento considerable en todo el periodo, iniciando en
201 274 millones de pesos en 2003, pasando por una disminucion en el
afio 2009 y terminando en 254 606 millones de pesos en 2012. Respecto
a su participacion en el PIBT, la actividad tiene un maximo en un nivel de
24.1% tanto en el afho 2009 como en el 2010, sin embargo tiene una ligera
disminucion en los Ultimos anos.

Por un lado, existe una tendencia creciente en el nivel de su valor en pesos, y
por otro lado, se observa una disminucion en su participacion porcentual en
la estructura del PIBT, lo que puede explicarse porque las demas actividades
turisticas empiezan a tomar un papel con mayor dinamismo dentro del sector
para los dltimos afos.

S Rifai, Taleb (2014) “Troisiémes Rencontres Parlementaires sur le Tourisme: Et si le redressement
passait par le tourisme?what if tourism would be part of the solution for the economic recovery?”,
Paris, julio 2014.
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Grafico 4. Servicios inmobiliarios y de alquiler
(monto a precios de 2008 y %PIBT)
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Fuente: INEGI, Sistemas de Cuentas Nacionales de México. Cuenta satélite del turismo de México 2012.

En lo que respecta al dinamismo de la actividad, present6 a lo largo del
periodo 2003-2012 una variacién anual promedio de 2.6%, nivel 0.4 puntos
porcentuales mayor al observado por el PIBT (2.2%). En este caso, es una
actividad importante tanto por su crecimiento sostenido en su monto en
pesos como por su nivel de crecimiento respecto al total de actividades,
también considerando que es el de mayor aportacion en la estructura del PIBT.

La importancia de los servicios inmobiliarios y de alquiler se debe a que
representa mas de una quinta parte del PIBT y ha mantenido su crecimiento,
pero ademas es una actividad que parece no verse afectada por la crisis del
ano 2009, o al menos no en gran magnitud. Lo anterior podria explicarse
porque es una actividad donde la produccién depende directa e indirectamente
de la infraestructura ya construida, entonces puede mantener estable su
participacion histérica en la produccion de bienes y servicios turisticos.

3.2 PIBT: Transporte terrestre de pasajeros
Considerando el Grafico 5, se observa que la actividad del transporte

terrestre de pasajeros obtuvo su maximo nivel en 106 704 millones de
pesos en 2007, después se observa una disminuciéon y un repunte al final del
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periodo para terminar en 102 038 millones de pesos en 2012. Respecto a su
participacion en el PIBT, ésta actividad tiene un maximo en un nivel de 10.7%
correspondiente también al aflo 2007, sin embargo tiene una disminucion de
su participacion llegando a su nivel minimo de 9.5% en 2012.

Existe un contraste en su comportamiento: tiene un periodo de crecimiento
en el nivel de su valor en pesos hasta el 2007 y un periodo decreciendo
sin recuperar su maximo valor de 2007. Considerando su participacion
porcentual en la estructura del PIBT, se observa una tendencia decreciente
lo que podria explicarse por una sustitucion de la actividad por alguna otra
actividad turistica por ejemplo, el transporte via aérea.

Grafico 5. Transporte terrestre de pasajeros
(monto a precios de 2008 y %PIBT)
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Fuente: INEGI, Sistemas de Cuentas Nacionales de México. Cuenta satélite del turismo de México 2012.

En lo que respecta al dinamismo del transporte terrestre de pasajeros,
presenta en el periodo 2003-2012 una variaciéon anual promedio de 1.1%,
nivel 1.1 puntos porcentuales menor al observado por el PIBT. Considerando
lo anterior, es una actividad que tiene un comportamiento inestable durante
todo el periodo debido al cambio de su crecimiento en el monto en pesos
como por su nivel de crecimiento respecto al total de actividades.

Este tipo de comportamiento puede ser resultado también de una posible

distribucion al interior de la CSTM, con una participacion cercana al 10% y en
donde el transporte via aérea incrementd su participacion a 1.61% en 2012;
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lo anterior considerando que el indice de precios del transporte aéreo tiene
una variacion mayor que el indice de precios del transporte terrestre.®

Grafico 6. indice de precios implicitos de componentes del PIB turistico
(variacién porcentual)
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Fuente: INEGI, Sistemas de Cuentas Nacionales de México. Cuenta satélite del turismo de México 2012.

Adicionalmente, es una actividad que no se ha podido recuperar del impacto
negativo de la crisis de 2009, en este sentido es una actividad turistica que
depende directamente del nimero de turistas que son transportados y del
consumo realizado por los mismos.

3.3 PIBT: Artesanias

Considerando el Grafico 7, las artesanias tienen un crecimiento hasta el afio
2007 con un nivel de 43 896 millones de pesos, después decrece su nivel
hasta llegar al minimo en 2009 con 39 592 millones de pesos, por ultimo, se
ubica en 45 590 millones de pesos en 2012. Respecto a la participacion de
las artesanias en el PIBT, tiene un maximo de 4.6% en 2005 y un nivel minimo
de 4.0% en 2009.

Por un lado, existe una tendencia creciente en el nivel de su valor en pesos
desde 2009, y por otro lado, se observa una disminucién en su participacion
porcentual en la estructura del PIBT lo que puede explicarse porque las
artesanias podrian tener un menor dinamismo dentro del sector con respecto
a otras actividades.

6 . o . . . N
Las diferentes variaciones de precios podrian explicar un efecto sustitucion del transporte terrestre por el
transporte aéreo, asi como un efecto ingreso para crear una disminucion en el uso del transporte terrestre.
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Grafico 7. Artesanias
(monto a precios de 2008 y %PIBT)
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Fuente: INEGI, Sistemas de Cuentas Nacionales de México. Cuenta satélite del turismo de México 2012.

En lo que respecta al dinamismo de las artesanias, la actividad present6 a
lo largo del periodo una variacion anual promedio de 1.6%, nivel 0.6 puntos
porcentuales menor al observado por el total del PIBT (2.2%). Debido a lo
anterior, es una actividad que puede considerar un importante crecimiento en
su monto en pesos, no obstante presentando una tendencia menor respecto
al total de actividades del turismo.

Este comportamiento sugiere que, a pesar de crecer en los ultimos afos, las
artesanias lo han hecho a un menor ritmo que otras actividades, por lo que
han perdido participacion dentro de la distribucién del PIBT. También tienen
una gran afectacion por la crisis de 2009 debido a que su produccién depende
directamente del consumo realizado por los turistas. Ademas, la produccion
de este tipo de bienes regularmente no es a gran escala, lo que dificulta su
dinamismo como actividad dentro del PIBT.
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3.4 PIBT: Restaurantes, bares y centros nocturnos

En el Grafico 8 se observa que la actividad de restaurantes, bares y centros
nocturnos presentd su maximo nivel en 113 576 millones de pesos en 2004,
después se observa una disminucion y un repunte al final del periodo para
terminar en 103 192 millones de pesos en 2012. Respecto a su participacion
en el PIBT, ésta actividad tiene su maximo nivel en el inicio del periodo con
12.6% tanto en 2003 como en 2004, sin embargo tiene una disminucién de
su participacion llegando a su nivel minimo de 9.3% en 2011.

Existe un decremento muy importante hacia el afio 2009 y recuperando su
valor en los Ultimos tres anos. Considerando su participacion porcentual en la
estructura del PIBT, se observa una tendencia decreciente a lo largo de todo el
periodo lo que podria explicarse por la disminucion de su importancia relativa
considerando a las demas actividades turisticas.

Grafico 8. Restaurantes, bares y centros nocturnos
(monto a precios de 2008 y %PIBT)
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Fuente: INEGI, Sistemas de Cuentas Nacionales de México. Cuenta satélite del turismo de México 2012.
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En lo que respecta al dinamismo de la actividad de restaurantes, bares y
centros nocturnos, en el periodo 2003-2012 presenta una variaciéon anual
promedio de (-0.7%). Considerando el valor negativo de la variaciéon anual
promedio, es una actividad que tiene un comportamiento inestable durante
todo el periodo, probablemente existen condiciones externas de la estructura
econdmica que generan este tipo de comportamiento y se ve reflejado en su
participacion dentro del PIBT.

La actividad se encuentra en recuperacion aunque no ha alcanzado los niveles
presentados antes de la crisis de 2009, donde se enfrent6 a una aparatosa
caida de su valor en pesos. Lo anterior se podria explicar porque es una
actividad que depende directamente del consumo realizado por los turistas
y es una actividad atractiva en momentos de estabilidad financiera individual.
Este tipo de actividades son consideradas bienes normales” al ingreso porque
mientras mayor es el ingreso del individuo mayor es la cantidad consumida de
este tipo de actividades.

3.5 PIBT: Comercio Turistico

Considerando el Grafico 9, se observa que la actividad de comercio turistico
obtuvo su maximo nivel en 90 389 millones de pesos en 2007, después
se observa una disminucion en 2009 y un repunte al final del periodo para
terminar en 86 119 millones de pesos en 2012. Respecto a su participacion en
el PIBT, ésta actividad tiene un maximo en un nivel de 9.5% correspondiente
al aho 2005, sin embargo a partir del afio 2005 tiene una tendencia a la baja
en su participacion llegando a su nivel minimo de 8.0% en 2012.

Existe un periodo con un crecimiento en el nivel de su valor en pesos y una
gran disminucién en el afio 2009, considerando que el sector comercio a nivel
nacional también se enfrent6 con dificultades debido a la crisis de 2009.

7 h . .
Los bienes normales son aquellos cuya demanda aumenta cuando aumenta el ingreso (ver Varian H, 1992).
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Grafico 9. Comercio Turistico
(monto a precios de 2008 y %PIBT)
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Fuente: INEGI, Sistemas de Cuentas Nacionales de México. Cuenta satélite del turismo de México 2012.

En lo que respecta al dinamismo del comercio turistico, en el periodo 2003-
2012 presenta una variaciéon anual promedio de 0.5%, nivel 1.7 puntos
porcentuales menor al observado por el PIBT (2.2%). Considerando lo anterior,
es una actividad que tiene un comportamiento por debajo del promedio de
actividades debido al cambio de su crecimiento en el monto en pesos como
por su nivel de crecimiento respecto al total de actividades.

La actividad del comercio es un reflejo del comercio nacional, en este caso se
encuentra en recuperacion aunque no se aproxima a los niveles alcanzados
antes de la crisis de 2009, donde se enfrent6 a una grave caida de su valor
en pesos. Lo anterior se podria explicar porque es una actividad que depende
directamente del consumo realizado por los turistas. Por Gltimo, su reduccion
en participacion no es tan notable, lo que indica que su dinamismo dentro del
sector turismo podria no haber sido mermado por otro tipo de actividad y no
tener un efecto sustitucion.
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3.6 PIBT: Alojamiento

Considerando el Grafico 10, se observa que la actividad de alojamiento tiene
un crecimiento sostenido en todo el periodo, iniciando en 63 478 millones de
pesos en 2003, pasando por una disminucién en el afio 2009 y terminando en
90 595 millones de pesos en 2012. Respecto a su participacion en el PIBT, la
actividad tiene un maximo en un nivel de 8.4% para el afno 2012.

Existe una tendencia creciente en el nivel de su valor en pesos, en el mismo
sentido, se observa un aumento en su participacion porcentual en la estructura
del PIBT lo que puede explicarse porque es una actividad con un efecto directo
y positivo de la llegada de visitantes, variable con tendencia positiva a lo largo
de todo el periodo de observacion.

Grafico 10. Alojamiento
(monto a precios de 2008 y %PIBT)
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Fuente: INEGI, Sistemas de Cuentas Nacionales de México. Cuenta satélite del turismo de México 2012.

En lo que respecta al dinamismo de los servicios de alojamiento, a lo largo del
periodo 2003-2012 presentan una variacion anual promedio de 4.1%, nivel
1.9 puntos porcentuales mayor al observado por el PIBT (2.2%). En este caso,
es una actividad que puede considerarse importante tanto por su crecimiento
constante en su monto en pesos, como por su nivel de crecimiento respecto
al total de actividades.
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La importancia de los servicios de alojamiento se debe a que son la actividad
turistica por excelencia y han mantenido su crecimiento, incluso retomando
un mayor dinamismo a partir de la crisis de 2009, lo que concuerda con la
hipotesis sobre la resiliencia del sector, o al menos no ofrece una hipotesis
contraria. De nuevo, este comportamiento podria explicarse porque es
una actividad donde la produccién depende directa e indirectamente de la
infraestructura ya construida, y de las caracteristicas intrinsecas de los
entornos atractivos para los turistas.

3.7 PIBT por componentes

Considerando el grafico 11, la linea de color rojo representa el promedio
del crecimiento del PIBT en todo el periodo correspondiente (2.2%). En la
descripcion de los resultados se explican dos periodos: a) Periodo anterior del
2009 y b) Periodo posterior a 2009.

a) Periodo anterior del 2009.

Por un lado, los componentes que presentan un nivel de variacién por encima
del promedio del PIBT son el alojamiento y los servicios inmobiliarios y de
alquiler;lo que corresponderia a un mejor dinamismo en promedio con respecto
a los demas componentes. Por otro lado, los componentes que presentan un
nivel de variacion por debajo del promedio del PIBT son las artesanias y los
restaurantes lo que corresponderia a un menor dinamismo en promedio con
respecto a los demas componentes previo al afo 2009.°

b) Periodo posterior del 2009.

En primer lugar, los componentes que presentan un nivel de variacién por
encima del promedio del PIBT son las artesanias y el alojamiento, lo que
corresponderia a un mejor dinamismo en promedio con respecto a los demas
componentes. En segundo lugar, los componentes que presentan un nivel
de variacion por debajo del promedio del PIBT son el transporte terrestre de
pasajeros y el comercio turistico, lo que corresponderia a un menor dinamismo
en promedio con respecto a los demas componentes después del afio 2009.

& Para los componentes con un nivel de variacién mixto (en ocasiones por arriba y en ocasiones
por debajo del PIBT) no se asocia una tendencia sobre su dinamismo con referencia a los demas
componentes dentro del PIBT. 47
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Grafico 11. Componentes del PIB Turistico
(variacioén anual real)
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Fuente: INEGI, Sistemas de Cuentas Nacionales de México. Cuenta satélite del turismo de México 2012.

Este resultado podria contradecir el supuesto de que el crecimiento del turismo
es inercial, no todas las actividades se recuperan de la misma forma. Existen
actividades con una recuperacion mayor y por otro lado, existen actividades
que se encuentran en una dinamica por debajo del promedio.

4. Consumo Turistico (CT)

El CT considera el valor monetario de todos los bienes y servicios que el
visitante adquiere antes y durante el viaje en el territorio del pais en que se
lleva a cabo el estudio del turismo. Atendiendo a las diferentes formas de
turismo consideradas, se cuenta también con las categorias correspondientes
de consumo turistico. En este caso, las estadisticas presentadas son
importantes porque dan muestra del comportamiento del consumo que
afecta en su totalidad a las actividades turisticas descritas en el apartado
anterior, ahora se puede descifrar un poco el comportamiento de la demanda
por bienes y servicios turisticos.
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Figura 1. Formas y Categorias de Consumo Turistico.

Interno

Receptivo

INTERNACIONAL

Fuente: INEGI, Sistemas de Cuentas Nacionales de México. Cuenta satélite del turismo de México; fuentes y metodologia, 2013

Es importante destacar que el turismo interno representé en 2012 el
84.0% del consumo turistico en México, mientras que 9.4% corresponde a
turismo receptivo y 6.6% al emisor. Esto quiere decir que de 10 pesos que se
consumen al interior del pais, aproximadamente 8.4 pesos son consumidos

por residentes de México.

Grafico 12. Consumo Turistico por tipo de Visitante, 2012.

(Porcentaje del total)

Interno
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6.6%

Receptivo
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Fuente: INEGI, Sistemas de Cuentas Nacionales de México. Cuenta satélite del turismo de México 2012.
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Desglosando el Consumo Turistico Interno (CTIn) por motivos de viaje, se
tiene que en 2012 los gastos destinados a las vacaciones representaron el
33.2% con respecto al consumo turistico interno, seguidos de los viajes de
negocios (22.5%) y otros motivos de viaje (24.6%) principalmente, resultados
que contrastan con los registrados por el Consumo Turistico Receptivo (CTR).

Grafico 13. Consumo Turistico Interior por Motivos del Viaje
(estructura porcentual 2012)
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Fuente: INEGI, Sistemas de Cuentas Nacionales de México. Cuenta satélite del turismo de México 2012.

5. Puestos de trabajo equivalentes a tiempo completo

Los puestos de trabajo ocupados remunerados del turismo® mantienen
una participacion cercana al 6% en el empleo nacional; en 2012 el turismo
aport6 2.3 millones de empleos remunerados, que se tradujeron en 5.8% del
total nacional. En este caso, las estadisticas presentadas son importantes
porque dan muestra del comportamiento de la demanda laboral, por tanto,
también afecta en su totalidad a las actividades turisticas descritas en el
apartado anterior.

2 Ntmero de puestos de trabajo equivalentes a una jornada laboral tipica en cierta actividad econémica.
Se define como el total de horas trabajadas para el nivel de produccion dividido por el promedio anual
de horas trabajadas en puestos de trabajo a tiempo completo. 50
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Grafico 14. Ocupaciones Remuneradas Turisticas
(millones de ocupaciones)
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Fuente: INEGI, Sistemas de Cuentas Nacionales de México. Cuenta satélite del turismo de México 2012.

Asi, la participacion de los puestos de trabajo turisticos de los restaurantes,
bares y centros nocturnos fue de 35.7% en el total, seguidos del transporte
de pasajeros (16.0%), las manufacturas (13.9%), comercio (11.1%) y
alojamiento (5.9%).

Grafico 15. Composicién de los puestos de trabajo equivalentes re munerados turisticos en 2012.
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Fuente: INEGI, Sistemas de Cuentas Nacionales de México. Cuenta satélite del turismo de México 2012.
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6. Formacion bruta de capital fijo turistica (FBKFT)

Se define como el valor total de las adquisiciones, menos las disposiciones,
de activos fijos efectuadas por el productor durante el periodo contable,
mas ciertas adiciones al valor de los activos no producidos realizadas por la
actividad productiva de las unidades econémicas.

En este caso, las estadisticas presentadas son importantes porque dan
muestra del comportamiento de la inversion en el sector y las condiciones
por las que atraviesa uno de los mayores detonadores tanto de crecimiento
como de desarrollo en un sector econémico. Por ende, un comportamiento
positivo en este tipo de variables, por lo regular generara un impacto positivo
la totalidad a las actividades turisticas descritas en el apartado anterior.

En primer lugar, se observa que la construccion es el principal componente de
la Formacion Bruta de Capital Fijo Turistico:

Grafico 16. FBKFT: Construccion, Maquinaria y Equipo Turisticos
(millones de pesos de 2008).
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Fuente: INEGI, Sistemas de Cuentas Nacionales de México. Cuenta satélite del turismo de México 2012.
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El valor real de la FBKFT ha mostrado una tendencia al alza durante el
periodo 2003-2012 y se espera que mantenga ese comportamiento
hasta los primeros meses del 2014. Sin embargo, el crecimiento anual
promedio del 17.9% observado en la inversion real total se explicaria
por el mayor dinamismo de las adquisiciones netas de maquinaria y
equipo del 23.2 por ciento.

Cuadro 1. FBKFT: Construccién, Maquinaria y Equipo Turisticos.
(variacion porcentual anual%)

Maquinaria,
Construcciones | Maquinaria y un|da.d esy Equipo de —

. Total . ) . equipos . Mobiliario y

Periodo A= B+C e instalaciones |equipo Subtotal relacionados cémputo y -
B C = D+E+F periféricos [E]
con el
transporte [D]

2004 85.5% 93.8% 44.3% 51.4% 54.0% 30.6%
2005 6.5% 4.1% 22.2% 22.2% 22.4% 22.3%
2006 24.7% 22.4% 37.5% 34.2% 36.8% 43.7%
2007 -5.6% -10.4% 18.7% 23.1% 15.9% 11.9%
2008 29.5% 30.8% 24.9% 22.3% 14.6% 32.6%
2010 16.0% 11.8% 45.9% 57.0% 50.2% 25.5%
20117 14.4% 7.6% 51.3% 59.2% 38.8% 37.0%
2012 8.7% 2.6% 32.2% 18.7% 288.8% 0.6%
TMCAR 17.9% 16.5% 23.2% 24.2% 35.5% 15.6%

* Cifras preliminares a partir de 2011
TMCAR, Tasa media de crecimiento anual real.
Fuente: INEGI, Sistemas de Cuentas Nacionales de México. Cuenta satélite del turismo de México 2012.

7. Consideraciones finales

La CSTM representa hoy dia la mejor aproximacion al estado que guarda la
evolucion del turismo en nuestro pais, proporcionando una medicién robusta
del turismo para, a partir de ello, fortalecer el disefio e instrumentacion de la
politica turistica sobre bases firmes.

El valor del total de bienes y servicios adquiridos directamente por los
visitantes en nuestro pais, medido a través del PIBT, fluctué a la largo del
periodo 2003 a 2012, atendiendo a la capacidad de cada uno de sus rubros
para satisfacer la demanda que realizaron los visitantes. De ésta forma, ante
un entorno de menor crecimiento econémico derivado de la crisis econdmica
de 2009, el turismo ha dado muestras de una mayor capacidad de reaccion.
Con respecto a las actividades turisticas, la evolucion de su monto en pesos y
su participacion en el PIBT, se puede considerar lo siguiente:
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Servicios inmobiliarios y de alquiler: representan
aproximadamente una quinta parte del PIBT en todo el periodo y el
crecimiento de sumonto en pesos es sostenido. Este comportamiento
da cuenta de una actividad estable porque depende directa e
indirectamente de la infraestructura construida para proveer bienes
y servicios turisticos.

Transporte terrestre de pasajeros: mantiene un nivel aproximado
de entre 9 y 10 por ciento del PIBT en todo el periodo y se observa un
decremento de sumonto en pesos desde el aino 2009. La actividad
podria enfrentar un efecto sustitucion por parte del transporte aéreo
y un efecto ingreso que genera una disminucion de la cantidad
consumida por parte del incremento en los precios del transporte
terrestre.

Artesanias: mantiene un nivel aproximado de entre 4 y 5 por ciento
del PIBT en todo el periodo y presenta un decremento de sumonto
enpesosdesde 2010.Laactividad podriapresentaruncomportamiento
con menor dinamismo en su volumen, respecto a otros bienes
turisticos, debido a que no tiene una produccién a gran escala.

Restaurantes, bares y centros nocturnos: es una actividad que
representa aproximadamente 10 por ciento del PIBT en 2012
y presenta una recuperacion de su monto en pesos desde el ano 2010.
Este tipo de actividades pueden considerarse bienes normales al
ingreso porque mientras mayor es el ingreso del individuo, mayor es la
cantidad consumida.

Comercio Turistico: mantiene un nivel aproximado de entre 8 y
10 por ciento del PIBT en todo el periodo y presenta una recuperacion
de sumonto en pesos desde el afio 2009. La actividad depende
directamente del consumo realizado por los turistas y su reduccion en
participacion dentro del PIBT no es notable, lo que indica que su
dinamismo dentro del sector turismo pudo no haber sido mermado
por otro tipo de actividad.

Alojamiento: representa aproximadamente 9 por ciento del
PIBT en 2012 y el crecimiento de sumonto en pesos es sostenido.
Este comportamiento da cuenta de una actividad estable porque

depende directa e indirectamente de la infraestructura construida, asi
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como de los entornos atractivos para los turistas que se presentan en
todo el territorio nacional.

Considerando el comportamiento de la demanda en turismo, la mayor parte
del gasto turistico es realizado por los visitantes internos, particularmente de
aquellos que cuyo motivo fundamental del viaje son las vacaciones.

Cabe sefalar que para satisfacer la demanda de bienes y servicios por parte de
los visitantes a nuestro pais, se han generado puestos de trabajo equivalentes
de tiempo completo en una proporcion cercana al 6% del total a nivel nacional,
siendolos rubros de restaurantes y de transporte terrestre de pasajeros donde
se ocupa la mitad de los puestos de trabajo turisticos. Ademas, se observo
la inversion realizada durante el periodo 2003-2012, donde la inversion en
infraestructura, edificaciones, carreteras y otras construcciones turisticas
han tenido mayor peso, en relacién a la inversion turistica total.
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de Turismo Ndmero 40,

mayo-agosto
2014

Aiio
1I1-13 11-14 2009 2010 2011 2012 2013
Numero de personas
Visitantes Internacionales a México Miles 25,685 26,577 88,044 81,953 75,732 76,749 78,100
1.13% 3.47% -5.28% -6.92% -7.59%  1.34% 1.76%
Turistas Internacionales Miles 8,174 9,841 22,346 23,290 23,403 23403 24,151
5.68% 20.40% -2.55% 4.22% 0.49%  0.00% 3.20%
Turismo al Interior Miles 4,786 5275 12,501 13,327 13,237 13,665 14,562
8.41% 10.22% -6.88% 6.61% -0.68%  3.23% 6.56%
Turismo Fronterizo Miles 3,387 4,566 9,845 9,962 10,166 9,738 9,589
2.05% 34.79% 3.57% 1.19% 2.05% -4.22% -1.53%
Excursionistas Internacionales Miles 17,512 16,736 65,698 58,664 52,329 53,346 53,950
-0.86% -4.43% -6.17% -10.71% -10.80% 1.94% 1.13%
Excursionistas Fronterizos Miles 16,506 15,387 59,997 52,615 47,039 48,148 49,394
0.67% -6.78% -5.55% -12.30% -10.60% 2.36% 2.59%
Pasajeros en Crucero Miles 1,006 1,350 5,701 6,048 5289 5,199 4,555
-20.7% 34.2% -12.18% 6.10%  -12.55% -1.72%  -12.37%
Gasto
Visitantes Internacionales a México Millones de Délares 4437 5372 11,513 11,992 11,869 12,739 13,949
10.97% 21.06% -13.89% 4.16% -1.02%  7.34% 9.49%
Turistas Internacionales Millones de Délares 3,781 4,749 9431 9,991 10,006 10,766 11,854
12.47% 25.59% -13.16% 5.94% 0.16% 7.60% 10.10%
Turismo al Interior Millones de Délares 3,586 4,483 8,827 9,443 9,448 10,199 11312
13.61% 25.02% -13.06% 6.98% 0.06% 7.94% 10.91%
Turismo Fronterizo Millones de Délares 196 266 604 548 558 568 542
-4.90% 36.14% -14.74% -9.23% 1.80%  1.77% -4.50%
Excursionistas Internacionales Millones de Délares 656 623 2,082 2,001 1,862 1,973 2,095
3.01% -5.06% -17.03% -3.89% -6.92%  5.93% 6.20%
Excursionistas Fronterizos Millones de Délares 575 523 1,628 1472 1,384 1,533 1,737
8.99% -9.16% -19.65% -9.58% -6.00% 10.76%  13.35%
Pasajeros en Crucero Millones de Délares 81 100 454 529 479 440 358
-26.0% 24.2% -6.03% 16.52%  -9.46% -8.01%  -18.69%
Gasto Medio
Visitantes Internacionales a México Dolares 172.8 202.1 130.8 146.3 156.7 166.0 178.6
9.73% 17.00% -9.09% 11.90% 7.11%  5.91% 7.60%
Turistas Internacionales Délares 462.6 482.6 422.0 429.0 427.6 460.1 490.8
6.43% 4.32% -10.89% 1.65% -0.33%  7.60% 6.69%
Turismo al Interior Dolares 749.2 849.8 706.1 708.5 713.8 746.3 776.8
4.79% 13.43% -6.63% 0.35% 0.74%  4.56% 4.08%
Turismo Fronterizo Dolares 577 58.3 61.3 55.0 54.9 58.3 56.5
-6.81% 1.01% -17.68%  -10.30%  -0.25%  6.25% -3.01%
Excursionistas Internacionales Dolares 37.5 37.2 31.7 34.1 35.6 37.0 38.8
3.91% -0.66% -11.57% 7.63% 4.35%  3.91% 5.01%
Excursionistas Fronterizos Délares 34.8 34.0 27.1 28.0 29.4 31.8 352
8.27% -2.55% -14.92% 3.10% 5.14%  8.21% 10.49%
Pasajeros en Crucero Dolares 80.2 74.2 79.6 87.4 90.5 84.7 78.6
-6.65% -7.44% 7.00% 9.82% 3.53%  -6.40% -7.21%
2. Visitantes Internacionales de México al Exterior *
1I-13 11-14 2009 2010 2011 2012 2013
Numero de personas
Visitantes Internacionales de México al Miles 29,398 29,924 98,228 91,658 89,923 88,755 88,113
4.18% 0.09% -8.64% -6.69% -1.89%  -1.30% -0.72%
Turistas Internacionales Miles 5,193 6,441 14,104 14,334 14,197 14,391 14,799
2.60% 24.04% -2.91% 1.63% -0.96%  1.37% 2.84%
Turismo al Exterior Miles 3,706 3,738 9,037 9,331 9217 9,576 10,200
3.57% 0.87% -3.83% 3.25% -1.22%  3.89% 6.52%
Turismo Fronterizo Miles 1,487 2,703 5,067 5,003 4,980 4815 4,599
0.28% 81.81% -1.21% -1.26% -0.46%  -3.31% -4.49%
Excursionistas Internacionales Miles 24,705 23,483 84,124 77,323 75,727 74,365 73,314
4.52% -4.95% -9.54% -8.08% -2.07%  -1.80% -1.41%
Excursionistas Fronterizos Miles 24,705 23483 84,124 77323 75,727 74,365 73314
4.52% -4.95% -9.54% -8.08% -2.07%  -1.80% -1.41%
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Gasto
Visitantes Internacionales de México al Millones de Délares 2,991 3278 7,207 7,255 7,832 8449 9,122
5.53% 9.62% -15.88% 0.66% 7.95% 7.88% 7.97%
Turistas Internacionales Millones de Dolares 2,007 2312 4,397 4,540 5,014 5,549 6,025
8.55% 15.18% -11.10% 3.26% 10.44% 10.67% 8.58%
Turismo al Exterior Millones de Délares 1,918 2,137 4,058 4,187 4,693 5,223 5,777
10.75% 11.41% -11.13% 3.19% 12.07% 11.30%  10.60%
Turismo Fronterizo Millones de Délares 89 176 339 353 321 326 248
-23.82% 96.12% -10.74% 4.12% -8.91%  1.35%  -23.74%
Excursionistas Internacionales Millones de Délares 983 966 2811 2,715 2,818 2,900 3,097
-0.15% -1.73% -22.40% -3.41% 3.80%  2.91% 6.81%
Excursionistas Fronterizos Millones de Délares 983 966 2811 2,715 2,818 2,900 3,097
-0.15% -1.73% -22.40% -3.41% 3.80%  2.91% 6.81%
Gasto Medio
Visitantes Internacionales de México al Délares 100.0 109.6 73.4 79.2 87.1 95.2 103.5
1.30% 9.53% -7.92% 7.88% 10.04%  9.29% 8.76%
Turistas Internacionales Dolares 386.6 359.0 311.7 316.7 3532 385.6 407.1
5.80% -7.14% -8.44% 1.60% 11.51%  9.17% 5.59%
Turismo al Exterior Dolares 517.4 571.5 449.0 448.8 509.1 545.5 566.3
6.93% 10.45% -7.59% -0.06%  13.46%  7.13% 3.82%
Turismo Fronterizo Délares 60.2 64.9 66.9 70.5 64.5 67.6 54.0
-24.03% 7.87% -9.64% 5.45% -8.48%  4.81%  -20.15%
Excursionistas Internacionales Doélares 39.8 41.1 334 35.1 372 39.0 422
-4.46% 3.38% -14.22% 5.09% 5.99%  4.80% 8.34%
Excursionistas Fronterizos Doélares 39.8 41.1 334 351 372 39.0 422
-4.46% 3.38% -14.22% 5.09% 35.99%  4.80% 8.34%
Balanza Turistica
I1-13 11-14 2009 2010 2011 2012 2013
Saldo Millones de dolares 1447 2,094 4305 4,737 4,037 4291 4,827
24.20% 44.72% -10.34% 10.02%  -14.78%  6.29% 12.49%
3. Llegadas de vuelos y pasajeros internacionales
1I1-13 11-14 2009 2010 2011 2012 2013
Llegadas de vuelos: Niimero de vuelos 45,572 49,210 121,514 124,114 127,298 133259 143,502
5.18% 7.98% -11.49% 2.14% 2.57%  4.68% 7.69%
Vuelos regulares internacionales Numero de vuelos 44476 48273 115,080 118,659 122,750 128,896 138,789
5.32% 8.54% -11.09% 3.11% 3.45%  5.01% 7.68%
Vuelos charter internacionales Ntmero de vuelos 1,096 937 6434 5,455 4,548 4363 4,713
-0.18% -14.51% -18.11%  -15.22% -16.63% -4.07% 8.02%
Llegadas de pasajeros internacional Miles 5,183 5,743 12,304 13,277 13,731 14,527 15,703
10.06% 10.81% -13.61% 7.91% 3.41%  5.80% 8.10%
En vuelos regulares internacionales Miles 4979 5,597 11,377 12,433 12,993 13,815 14,994
10.07% 12.42% -12.66% 9.28% 4.50%  6.33% 8.54%
En vuelos charter internacionales Miles 204 146 927 844 738 712 709
9.96% -28.53% -23.87% -8.97%  -12.55% -3.52% -0.39%
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1I-13 11-14 2009 2010 2011 2012 2013
Turistas
Turistas nacionales en hoteles Miles 24,703 26,963 57,173 61,211 63,931 68,133 68,803
2.27% 9.15% -7.82% 7.06% 4.44% 6.57% 0.98%
Turistas nacionales noche Miles 43,547 45,612 93,773 101,503 106,782 115,784 116,136
2.08% 4.74% -6.62% 8.24% 5.20% 8.43% 0.30%
5. Llegadas de vuelos y pasajeros nacionales:
Llegada de vuelos nacionales: Nuamero de vuelos 130,714 140,849 382,618 364,169 342,333 363,116 374373
3.13% 7.75% -16.51% -4.82% -6.00% 6.07% 3.10%
- Vuelos nacionales regulares Namero de vuelos 129,572 140,441 379,306 361,360 338,596 360,684 371,996
3.20% 8.39% -16.25% -4.73% -6.30% 6.52% 3.14%
- Vuelos charter nacionales Namero de vuelos 1,142 408 3312 2,809 3,737 2432 2377
-4.36% -64.27% -38.31% -15.19% 33.04% -34.92% -2.26%
Llegada de pasajeros nacionales Miles de personas 11,024 11,736 24939 24,775 25,658 28,083 30,419
9.53% 6.46% -13.89% -0.66% 3.56% 9.45% 8.32%
- Vuelos nacionales regulares Miles de personas 10,915 11,709 24,668 24,582 25,386 27,867 30,250
9.79% 7.27% -13.68% -0.35% 3.27% 9.77% 8.55%
- Vuelos charter nacionales Miles de personas 109 28 271 193 272 216 169
-11.59%  -74.40% -29.52% -28.54% 40.43% -20.34% -21.88%
6. Porcentaje de Ocupacion Hotelera 11-13 11-14 2009 2010 2011 2012 2013
Total: 56.9 583 45.6 475 50.0 54.3 55.7
Destinos de Playa: 61.3 64.1 49.3 522 53.7 57.6 59.7
Integralmente Planeados 66.2 68.7 515 53.7 56.5 59.9 64.0
Tradicionales 494 525 45.5 45.1 444 413 46.9
Otros 70.0 724 529 59.7 61.3 67.4 70.1
Ciudades: 532 533 423 433 47.1 514 523
Grandes ciudades 60.8 61.1 45.0 455 532 588 60.4
Ciudades del interior 415 474 413 4.1 432 46.2 46.5
Ciudades Fronterizas 49.7 48.0 45.1 48.8 449 4.6 459
Fuentes:

Cuadros 1y 2: Banco de México.

Cuadro 3y 5: Aeropuertos y Servicios Auxiliares. Secretaria de Comunicaciones y Transportes.

Cuadro 4: Estimacion de SECTUR. Datos preliminares.

Cuadro 6: Reporte de Ocupacion Hotelera Semanal. Datos cuatrimestrales acumulados. Datos preliminares.

Cifras Preliminares
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